
 

 

 

 של גוגל מילות המפתח  כלי  
 

 למאמר השלם לחץ כאן

 

מתכנן מילות המפתח של גוגל הוא כלי רב עוצמה שיכול לעזור לעסקים ולמשווקים למצוא את מילות 

 המפתח הנכונות למיקוד במסעות הפרסום שלהם. 

 להלן מספר טכניקות מתקדמות לשימוש בכלי:

 

 השתמש בתכונה "הוסף מילות מפתח": 

במקום רק להזין כמה מילות מפתח בסרגל החיפוש, השתמש בתכונה "הוסף מילות מפתח" כדי 

 להזין רשימה גדולה של מילות מפתח הקשורות לעסק או לתעשייה שלך. 

 .עזור לך למצוא רעיונות למילות מפתח חדשות ולקבל הבנה מקיפה יותר של נוף החיפושזה י

 

 סנן לפי מיקום: 

אם אתה ממקד לאזור גיאוגרפי מסוים, השתמש במסנן המיקום כדי לראות כמה חיפושים מתבצעים 

 עבור מילות מפתח ספציפיות באזור זה. 

זה יכול לעזור לך לתעדף את מיקוד מילות המפתח שלך על סמך המיקומים שבהם קהל היעד שלך 

 פעיל ביותר.

 

 לראש הדף" ו"הצעת מחיר לטווח נמוך": השתמש בעמודות "הצעת מחיר 

( עבור כל מילת מפתח, ויכולות לעזור CPCעמודות אלו מספקות מידע על העלות המשוערת לקליק )

 לך להבין עד כמה כל מילת מפתח תחרותית. 

השתמש במידע זה כדי להתמקד במילות מפתח שהסבירות הגבוהה ביותר להניב החזר גבוה על 

 ההשקעה.

 

 עיונות שלך למילות מפתח: צמצם את הר

השתמש בתכונה "צמצם מילות מפתח" כדי לא לכלול מילות מפתח שאינן רלוונטיות לעסק או 

 לתעשייה שלך. 

זור לך להתמקד במילות המפתח החשובות ביותר ולהימנע מבזבוז הוצאות פרסום על תנועה זה יע

 לא רלוונטית.

 

היסטוריים על נפח חיפוש ותחרות כדי לזהות מגמות השתמש בנתונים היסטוריים: עיין בנתונים 

 עונתיות ולתכנן את מסעות הפרסום שלך בהתאם. 

https://www.googlw.co.il/%D7%90%D7%99%D7%9A-%D7%9C%D7%91%D7%97%D7%95%D7%A8-%D7%91%D7%99%D7%98%D7%95%D7%99%D7%99%D7%9D-%D7%9C%D7%A7%D7%99%D7%93%D7%95%D7%9D-%D7%9E%D7%99%D7%9C%D7%95%D7%AA-%D7%9E%D7%A4%D7%AA%D7%97/


 

 

לדוגמה, אם אתה מוכר מוצרים הקשורים לעונת החגים, ייתכן שתרצה להגדיל את הוצאות הפרסום 

 שלך בחודשים שלפני החגים.

 

 נתח את התחרות שלך: 

ד המתחרים שלך ממקדים למילות מפתח, ולזהות השתמש בתכונה "מדדי תחרות" כדי לראות כיצ

 פערים בשוק שאתה יכול לנצל.


